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PRIMI IN EUROPAPRIMI IN EUROPA
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I RISULTATI DEI SWITCH OFF 2009I RISULTATI DEI SWITCH OFF 2009
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PENETRAZIONE TDT POST-SWITCH-OFF AREE 2009 
(% SUL TOTALE FAMIGLIE)

IlIl 20092009 haha vistovisto passarepassare alal digitaledigitale ilil 2727%%
delladella popolazionepopolazione italianaitaliana nellenelle regioniregioni ValleValle
d’Aosta,d’Aosta, PiemontePiemonte Occidentale,Occidentale, TrentinoTrentino AltoAlto
Adige,Adige, CampaniaCampania.. 66 milionimilioni didi famiglie,famiglie, oltreoltre
66..100100 impiantiimpianti ee 220220 emittentiemittenti sonosono statistati
coinvolticoinvolti nelnel processoprocesso..
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LaLa digitalizzazionedigitalizzazione èè avvenutaavvenuta soprattuttosoprattutto adad
operaopera deldel digitaledigitale terrestreterrestre:: nellenelle 55 areearee oltreoltre
ilil 9191%% delledelle famigliefamiglie haha almenoalmeno unun decoderdecoder
digitaledigitale terrestre,terrestre, oltreoltre ilil 7878%% deldel consumoconsumo
televisivotelevisivo avvieneavviene attraversoattraverso unun decoderdecoder TDTTDT
(a(a frontefronte deldel 1717,,55%% inin mediamedia deldel satellite)satellite)..

FONTE MAKNO/E-RES



I RISULTATI DEI SWITCH OFF 2009I RISULTATI DEI SWITCH OFF 2009

VENDITE RICEVITORI TDT  VENDITE RICEVITORI TDT  
AREE SWITCHAREE SWITCH--OFF 2009 OFF 2009 (MILIONI)(MILIONI)

IlIl passaggiopassaggio haha avutoavuto ancheanche unun forteforte impattoimpatto
sullesulle venditevendite didi ricevitoriricevitori TDTTDT:: oltreoltre 77,,66 milionimilioni
didi pezzipezzi vendutivenduti nellenelle solesole areearee didi Torino,Torino,
RomaRoma ee NapoliNapoli nelnel 20092009,, paripari alal 4444%% deldel
totaletotale vendutovenduto ItaliaItalia.. NelleNelle areearee didi transizionetransizione
susu 55 decoderdecoder DTTDTT venduti,venduti, 44 sonosono setset toptop boxbox
esterniesterni ee 11 èè unun televisoretelevisore integratointegrato:: lala
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esterniesterni ee 11 èè unun televisoretelevisore integratointegrato:: lala
dotazionedotazione deidei secondisecondi ee terziterzi televisoritelevisori spingespinge
ilil mercatomercato..

FONTE GFK
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I RISULTATI DEI SWITCH OFF 2009I RISULTATI DEI SWITCH OFF 2009

CONSUMO TV ATTRAVERSO TDT / SATCONSUMO TV ATTRAVERSO TDT / SAT
(%, MARZO 2010)(%, MARZO 2010)

NelleNelle areearee allall digitaldigital ilil digitaledigitale terrestreterrestre inin unun
annoanno (marzo(marzo 20102010 susu marzomarzo 20092009)) haha
moltiplicatomoltiplicato perper 77 lala suasua quotaquota didi consumo,consumo, ilil
satellitesatellite haha persoperso inin mediamedia ilil 2020%% circacirca.. LaLa
quotaquota didi ascoltiascolti deidei nuovinuovi canalicanali solosolo digitali,digitali,
paripari alal 1010%% complessivocomplessivo sulsul totaletotale Italia,Italia,
raddoppiaraddoppia nellenelle areearee allall digitaldigital,, ee ii pubblicipubblici
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raddoppiaraddoppia nellenelle areearee allall digitaldigital,, ee ii pubblicipubblici
inizianoiniziano aa segmentarsisegmentarsi perper areearee tematichetematiche ee
fascefasce d’etàd’età..

FONTE AUDITEL
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L’OFFERTA NELLE AREE ALL DIGITALL’OFFERTA NELLE AREE ALL DIGITAL

Kids  T-Shopping  

Entertainment  

Culture  

Regional TV 
i

i i i i i i

i

i i

i

i

Sport  News  

L’offerta analogica era di 10 canali nazionali

Timeshifted  
i ii i

i i

Entertainment  

i

i

+1

Timeshifted  

i i i i i i i

HD Channels  

SonoSono 4040 ii canalicanali nazionalinazionali gratuitigratuiti nellenelle areearee allall digitaldigital,, cuicui sisi aggiungonoaggiungono unauna mediamedia didi 33,, 44
canalicanali digitalidigitali perper operatoreoperatore aa livellolivello localelocale..
ArrivanoArrivano sulsul mercatomercato ii primiprimi decoderdecoder concon portaporta ethernetethernet ee canalecanale didi ritornoritorno aa largalarga bandabanda cheche
consentonoconsentono unauna interattivitàinterattività pienapiena ee didi fruirefruire tramitetramite TVTV deidei serviziservizi ee deidei contenuticontenuti delladella reterete..

Canali Interattivi (MHP)



CRITICITÀ E BEST PRACTICE SWITCH OFF 2009CRITICITÀ E BEST PRACTICE SWITCH OFF 2009

II passaggipassaggi deldel 20092009,, cheche hannohanno coinvoltocoinvolto areearee moltomolto diversediverse perper caratteristichecaratteristiche orograficheorografiche ee
densitàdensità abitativa,abitativa, hannohanno dimostratodimostrato cheche inizialmenteinizialmente ilil pubblicopubblico –– inin particolareparticolare lele fascefasce piùpiù
anzianeanziane –– incontraincontra problemiproblemi variamentevariamente attribuitiattribuiti allaalla sintonizzazionesintonizzazione // installazioneinstallazione deidei nuovinuovi
terminaliterminali oo allaalla ricezionericezione deldel segnalesegnale concon conseguenteconseguente calocalo deglidegli ascoltiascolti aa livellolivello localelocale.. SiSi trattatratta
didi problemiproblemi cheche rientranorientrano giàgià aa partirepartire dalladalla secondaseconda settimanasettimana daldal passaggiopassaggio:: ilil pubblicopubblico
acquisisceacquisisce familiaritàfamiliarità concon ii nuovinuovi terminaliterminali ee lala nuovanuova offerta,offerta, ee provvedeprovvede aa dotaredotare didi ricevitoriricevitori
digitalidigitali tuttitutti ii televisoritelevisori.. L’ascoltoL’ascolto risalerisale dada subito,subito, allaalla secondaseconda settimanasettimana rientrarientra aa livellilivelli
fisiologici,fisiologici, intornointorno allaalla ottavaottava superasupera stabilmentestabilmente ilil totaletotale ascoltoascolto dell’annodell’anno precedenteprecedente..

RimaneRimane un’areaun’area criticacritica stimabile,stimabile, aa secondaseconda delledelle aree,aree, intornointorno alal 55--1010%%,, concon problemiproblemi didi
adeguamentoadeguamento dell’impiantodell’impianto didi ricezionericezione oo didi coperturacopertura.. ProblemiProblemi didi coperturacopertura sisi sonosono
normalmentenormalmente riscontratiriscontrati inin areearee giàgià carenticarenti inin ricezionericezione analogicaanalogica.. PerPer questequeste èè statastata
predispostapredisposta lala coperturacopertura complementarecomplementare didi TivuSatTivuSat.. InIn casicasi didi impiantiimpianti didi comunitàcomunità montanemontane
l’emittentel’emittente pubblicapubblica RaiRai èè intervenutaintervenuta adeguandoneadeguandone alcunialcuni (in(in convezione,convezione, modellomodello Piemonte)Piemonte)..

FraFra lele bestbest practicepractice daidai passaggipassaggi 20092009 citiamocitiamo :: l’assistenzal’assistenza domiciliaredomiciliare perper l’installazionel’installazione deidei
decoderdecoder perper lele fascefasce anzianeanziane attivataattivata inin ValVal d’Aostad’Aosta ee TrentinoTrentino AltoAlto AdigeAdige ee ii prezziprezzi calmieraticalmierati
perper interventiinterventi suglisugli impiantiimpianti didi ricezionericezione attivatiattivati inin CampaniaCampania ee LazioLazio..



I DATI DEL 2010: LA DIFFUSIONEI DATI DEL 2010: LA DIFFUSIONE
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SonoSono piùpiù didi 1616 milionimilioni lele famigliefamiglie
dotatedotate didi almenoalmeno unun ricevitorericevitore TDTTDT

SonoSono oltreoltre 2525,,88 milionimilioni ii ricevitoriricevitori TDTTDT
presentipresenti nellenelle abitazioniabitazioni (+(+ 11,,66 milionimilioni
rispettorispetto aa gennaio)gennaio).. UnaUna quotaquota
rilevanterilevante deidei nuovinuovi ricevitoriricevitori vieneviene
utilizzatautilizzata perper adeguareadeguare ii TVTV setset diversidiversi
daldal principaleprincipale..
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dotatedotate didi almenoalmeno unun ricevitorericevitore TDTTDT
nellanella residenzaresidenza principaleprincipale concon unauna
crescitacrescita didi circacirca 430430 milamila unitàunità rispettorispetto
alal datodato didi gennaiogennaio

AA FINEFINE 20102010 QUASIQUASI L’L’8585%% DELLADELLA POPOLAZIONEPOPOLAZIONE AVRÀAVRÀ UNUN
RICEVITORERICEVITORE DIGITALEDIGITALE TERRESTRETERRESTRE NELLENELLE PROPRIEPROPRIE ABITAZIONIABITAZIONI..

Fonte E Res/MaknoFonte E Res/Makno



I DATI DEL 2010: LA PENETRAZIONEI DATI DEL 2010: LA PENETRAZIONE
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AA febbraiofebbraio siasia purpur inin assenzaassenza didi
switchswitch--offoff,, lele venditevendite sonosono proseguiteproseguite
aa ritmoritmo sostenutosostenuto concon 964964milamila
apparatiapparati didi cuicui ilil 5656%% ((541541 milamila unità)unità)
sonosono ricevitoriricevitori integrati,integrati, ilil restanterestante
4444%% ((423423 mila)mila) STBSTB esterniesterni..
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Fonte GFKFonte GFK

41,1%41,1% 58,9%58,9%

Decoder Decoder DigitaliDigitali
TerrestriTerrestri

(18.388.564)(18.388.564)

Decoder Decoder DigitaliDigitali
TerrestriTerrestri integratiintegrati
in in altrialtri apparecchiapparecchi

(12.848.870)(12.848.870)

IlIl numeronumero cumulatocumulato didi ricevitoriricevitori TDTTDT
vendutivenduti daldal febbraiofebbraio 20042004 superasupera ii 3131
milionimilioni didi cui,cui, 1818,,44 milionimilioni (il(il 5858,,99%%
deldel totale)totale) sonosono STBSTB esterni,esterni, ii
rimanentirimanenti 1212,,88 milionimilioni ((4141,,11%%)) sonosono
ricevitoriricevitori integratiintegrati....

TOTALE : 31.237.434 TOTALE : 31.237.434 (Feb04(Feb04--Feb10)Feb10)



I DATI DEL 2010: IL CONSUMO TELEVISIVOI DATI DEL 2010: IL CONSUMO TELEVISIVO
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!$'"� LaLa maggiormaggior parteparte delledelle famigliefamiglie italianeitaliane seguesegue lala
TVTV utilizzandoutilizzando unauna piattaformapiattaforma digitaledigitale.. II datidati
dell’Osservatoriodell’Osservatorio sullasulla televisionetelevisione digitaledigitale dellodello
StudioStudio FrasiFrasi rilevanorilevano comecome aa marzomarzo 20102010 ilil valorevalore
deldel digitaledigitale televisivotelevisivo èè deldel 5252%%,, unun annoanno fafa fufu deldel
2727,,22%% eded aa settembresettembre eraera deldel 3434,,77%%,, registrandoregistrando
unauna crescitacrescita deldel 5050%% neglinegli ultimiultimi seisei mesimesi.. AA
crescerecrescere piùpiù didi qualsiasiqualsiasi altraaltra èè lala TDTTDT cheche segnasegna ilil
++9494%% neglinegli ultimiultimi seisei mesimesi ee ilil cuicui utilizzoutilizzo salesale
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Fonte Studio Frasi su dati AuditelFonte Studio Frasi su dati Auditel

++9494%% neglinegli ultimiultimi seisei mesimesi ee ilil cuicui utilizzoutilizzo salesale
ancheanche inin assenzaassenza didi transizionitransizioni alal digitale,digitale, èè deldel
77,,99%% dall’iniziodall’inizio dell’annodell’anno.. LaLa TDTTDT èè daldal settembresettembre
20092009 lala piattaformapiattaforma digitaledigitale piùpiù utilizzatautilizzata d’Italia,d’Italia,
alloraallora concon ilil 1818,,44%% delledelle visioni,visioni, oggi,oggi, marzomarzo 20102010,,
ilil valorevalore èè salitosalito alal 3535,,77%%;; ilil digitaledigitale terrestreterrestre valevale
dada solosolo ilil 6969%% dell’insiemedell’insieme delledelle piattaformepiattaforme digitalidigitali
deldel nostronostro PaesePaese..



IL CALENDARIO 2010IL CALENDARIO 2010

DATA AREA FAMIGLIE COINVOLTE POP. COINVOLTA

18 Maggio

Piemonte Orientale 696.000 1.556.000

Lombardia (escl. Mantova) 4.036.000 9.333.000

Parma e Piacenza 324.000 719.000

•Switch-over (Solo Rai Due e Retequattro)

TOTALE 5.057.000 11.608.000

DATE AREA
FAMIGLIE 

COINVOLTE
POP. COINVOLTA

15  Settembre-20 
Ottobre

Lombarda, Piemonte Orientale, Parma e 
Piacenza

5.507.000 11.608.000

21 Ottobre – 25 
Novembre

Emilia Romagna, Veneto e Friuli Venezia 
Giulia

4.295.000 10.145.000

15 - 30 Ottobre Liguria (escl. La Spezia) 680.000 1.392.000

TOTALE 10.032.000 23.145.000

•Switch-off (tutti i canali)
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DIFFUSIONE ATTUALE TV DIGITALE E TDT NELLE AREE DI S WITCH-OFF 2010 (% SUL TOTALE FAMIGLIE)
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Stima e-Res/Makno per Piemonte Orientale, Emilia Romagna, Lombardia (oversampling wave 1/2010). Dato dotazione Auditel al 14 Aprile 
2010 per Friuli Venezia Giulia, Veneto, Liguria.
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STIMA DIFFUSIONE TV DIGITALE E TDT A FINE 2010 
(% SUL TOTALE FAMIGLIE) FONTE STIMA e-RES/MAKNO



LA STRADA VERSO IL 2012LA STRADA VERSO IL 2012

Data Switch off Aree Tecniche

2008 Sardegna

2009

Valle d’Aosta,
Piemonte Occid.
Trentino Alto Adige
Lazio
Campania

Piemonte Orient.
Lombardia

Famiglie 
Coinvolte

% Famiglie DTT 
(cumulate) su TOT 
Famiglie Italiane

0,66
Milioni

3%

6,8 
Milioni

30%

2010

Lombardia
Emilia Romagna
Veneto
Friuli Venezia Giulia
Liguria

2011

Marche
Abruzzo
Molise
Basilicata
Puglia

2012

Toscana
Umbria
Sicilia
Calabria

10
Milioni

68%

3,6 
Milioni

81%

4,9 
Milioni

100%



LE RETI E LE FREQUENZE ATTUALILE RETI E LE FREQUENZE ATTUALI

Broadcaster Multiplex

Rai 4 DVB-T + 1 DVB-H

Mediaset 4 DVB-T + 1 DVB-H

Telecom 3 DVB-T

Rete-A 2 DVB-T

Dfree 1 DVB-T

Sardegna
• 16 MUX regionali

Valle d’Aosta
• 12 MUX regionali

Piemonte Occidentale
• 24 MUX

Multiplex Locali/Regionali

H3G 1 DVB-H

Retecapri 1 DVB-T

Europa7 1 DVB-T

Dividendo Digitale* 5 DVB-T + 1 DVB-H

Trentino Alto Adige
• 19 MUX locali in Trentino district
• 12 MUX locali + 5 MUX RAS in Alto Adige

Lazio
•26 MUX regionali 

*6 Multiplex verranno assegnati per gara (dividendo digitale)

QUALE SCENARIO CON IL PIANO AGCOM?!?QUALE SCENARIO CON IL PIANO AGCOM?!?



LA PIANIFICAZIONE DELL’AGCOMLA PIANIFICAZIONE DELL’AGCOM

21 RETI NAZIONALI DVB21 RETI NAZIONALI DVB--T:T:

�� 13 RETI IN TECNICA 113 RETI IN TECNICA 1--SFNSFN
�� 3 RETI NAZIONALI VHF (SERVIZIO PUBBLICO REGIONALE CH 53 RETI NAZIONALI VHF (SERVIZIO PUBBLICO REGIONALE CH 5--99--11)11)
�� 5 RETI IN TECNICA K5 RETI IN TECNICA K--SFN (K=2/3)SFN (K=2/3)

4 RETI NAZIONALI DVB4 RETI NAZIONALI DVB--H IN UHFH IN UHF4 RETI NAZIONALI DVB4 RETI NAZIONALI DVB--H IN UHFH IN UHF

ALMENOALMENO 1313 RETIRETI LOCALILOCALI ININ UHFUHF –– PREVISTOPREVISTO ILIL RIUSORIUSO DELLEDELLE
FREQUENZEFREQUENZE –– DISPONIBILIDISPONIBILI ININ ALCUNEALCUNE AREEAREE TECNICHETECNICHE 2727 FREQUENZEFREQUENZE
ININ UHFUHF

QUALE CERTEZZA PER GLI INVESTIMENTI DEGLI OPERATORI?!?QUALE CERTEZZA PER GLI INVESTIMENTI DEGLI OPERATORI?!?


